GEORGS AVETISJANS

KAS IR
“KICKSTARTER"?



RICKSTARTER

1) Kickstarter ir viena no popularakajam radoso projektu vai
produktu finansésanas platformam;

2) Ta ir platforma, kura tiek Tstenoti projekti ar citu cilvéku atbalstu
piala finanséSanas kampanas laika, kas var palidzét parveérst
lieliskas idejas par realitati;

3) Platforma var ari kalpot ka viens no produkta
marketinga instrumentiem;

4) Pala finanséSanas kampana ir arT lielisks veids savlaicigai
produkta vai idejas iepriekSizpardosanai, reklamésanai un
finansésanai.



RICKSTARTER

Citas pula finansésanas platformas:

1) Indiegogo;

2) Seed&Spark;

3) Fundable;

4) Crowdfundr;

5) Crowdfunder;

6) u.c.



RICKSTARTER

Kampanas, kuras esmu piedalijies:

1) Indiegogo (Flexible Goal / Elastigs meérkis):

leva Raudsepa - Cruise (2019)
Izvirzitais mérkis 11 702 EUR
Sasniegtais 3 908 EUR (33%)
78 atbalstitaji

Maria Kapajeva - Dream is Wonderful, Yet Unclear (2020)
Izvirzitais mérkis 4 000 EUR

Sasniegtais 2 380 EUR (59%)

56 atbalstitaji

Paula Jansone - Seat 68 (2020)
Izvirzitais mérkis 1 751 EUR
Sasniegtais 1 114 EUR (63%)
35 atbalstitaji



RICKSTARTER

2) Kickstarter (All or Nothing / Visu vai neko):

Karlis Bergs - Weeping Rocks (2022)
Izvirzitais mérkis 20 000 USD
Sasniegtais 39 224 USD (196%)

267 atbalstitaji

Georgs Avetisjans - Motherland. Far Beyond the Polar Circle (2023)
Izvirzitais mérkis 30 000 GBP

Sasniegtais 30 929 GBP (103%)

323 atbalstitaji



RICKSTARTER

Zinasanai:

Konta izveide vietné Kickstarter ir bezmaksas. Kickstarter platforma
iekasé 5% maksu par veiksmigi finansétajiem projektiem. Atseviski
tiks iekaséti papildus izdevumi, ka pieméram, maksajumu apstrades
un parskaitijumu maksa, ka art valttas konvertacija.

Izvirzot nepiecieSamo finanséjuma mérka summu, |oti ieteicams ir
pierékinat vismaz 20% pie pamatsummas, gadijuma, ja rodas kadi
neparedzéeti papildus izdevumi.

Kickstarter darbojas tikai $ajas valstis:

Australija, Austrija, Belgija, Kanada, Danija, Francija, Vacija, Griekija,
Honkonga, Irija, Italija, Japana, Luksemburga, Meksika, Niderlande,
Jaunzélande, Norvégija, Polija, Singapira, Slovénija, Spanija,

Zviedrija, Sveice, Apvienota Karaliste un ASV.

Baltijas valstis, tostarp Latvija, diemzél, nav vél So valstu saraksta.



RICKSTARTER

Sagatavosanas:

Pirms veiksmigas kampanas uzsakSanas butu loti svarigi veltit laiku
visiem sagatavo$Sanas darbiem. lesaku art iziet kadu no apmacibas
kursiem (pieméram, www.thekickstarterguy.com/) vai ari sadarboties
ar kadu pieredzéjusu konsultantu.



Galvenie punkti:

1) Skaidrs plans;
2) Vidéji 5% no apmeklétajiem atbalstis kampanu;

3) Kampanas komanda: “Core Team” un “Street Team”. Vidéji katrs
“Core Team” daltbnieks var nest pienesumu ap 5000 USD apméra:

TEAM - Together Everyone Achieves More;

4) Minimalais sagatavosanas laiks pirms veiksmigas kampanas
uzsaksanas ir 90 dienas;

5) 3 galvenas sastavdalas ir marketinga plans, reizinatajs (multiplier)
un laiks;

6) “Engagement posts” (piesaisto$s saturs) pirms un ari kampanas
laika visos socialajos tiklos ir vitali svarigs, jo mudina auditoriju ar
to mijiedarboties, pieméram, atziméjot “patik”, komentéjot, kopigojot
vai saglabajot to. lesaistiSanas nozimé, ka lietotajs savienojas ar
saturu un ta rezultata veic konkrétu darbibu, nevis ir tikai pasivs
skatitajs;

6) Cilvékus iedvesmo aizraujosi stasti, idejas, bet ne ambicijas.



RICKSTARTER

Domasanas veids un iekséjais uzstadijums:

1) Parlieciba;

2) Entuziasms;

3) Kaisliba;

4) ledvesmojoss stasts un koncepcija;

5) Cilvéki noteikti jus atbalstis, lai jis Tstenotu
savu viziju un redzéjumu;

6) Lielakoties atbalsta iedvesmojoSu un patiesu aizrau$anos,
entuziasmu un parliecibu;

7) Celiet tiltus starp cilvékiem un nozarém, bet nededziniet tos.



RICKSTARTER

Svarigi ieteikumi:

1) Izpétiet jau laicigi vairakas “Kickstarter” ptla finansésanas
kampanas, kas ir bijusas veiksmigas un atbilst jasu nozarei,
projektam, idejai vai produktam;

2) leteicamakais kampanas uzsaksanas laiks ir ap plkst. 11:00
izvélétaja ménesa vida, otrdien. leteicamais kampanas ilgums ir 30
dienas. Izvairieties uzsakt kampanu novembri, decembrt vai janvari.

3) Svariga ir komunikacija, savlaiciga pamatkomandas izveide un
uzdevumu izpilde vél pirms kampanas uzsaksanas.

4) Savlaiciga komunikaciju kanalu apzinasanas t.i. e-pasti, socialie
tikli, tikSanas un tiesSie zvani, ka ari kampanas koncepcijas planosana.

5) Savlaiciga “PAD List” (P - Personal, A - Acquaintances, D - Do not
contact) izveide visai pamatkomandai. Personalizéti e-pasti ir loti
svarigs resurss veiksmigas kampanas norisei, kur katrs respondents
tiek uzrunats individuali par kampanas un idejas iniciativu un
iniciativas neatliekamibu.



6) Ir svarigi jau savlaicigi atrast kadu donoru jeb projekta
producentu, kurs piekristu atbalstit kampanu ar lielaku naudas
summu kampanas vidus posma. Sis solis |oti motivés ari citus
atbalstit, kad redzés to, ka kampana norit veiksmigi. Cilvéki saks
vairak ticét un bis lielaka vélme ari pasSiem piedalities $aja veiksmes
stasta.

7) Visas kampanas laika ir jabat konsekventai komunikacijai, radot
atraktivu, aizraujosSu un interesantu saturu.

8) Esiet radosi un radiet ar71 jégpilnus, konceptuali saistoSus
atlidzibas (Reward) piedavajumus, idejas, pieredzes un komplektéjiet
piedavajuma paketes tadas, kas bltu potencialajiem atbalstitajiem
interesantas un saistosSas ari pasSai piedavatajai projekta vizijai.

9) Visas atlidzibas balvas (Rewards) zem 50-100 Eur summas ir
ieteicamas piedavat tikai digitala veida un tikai sakot no 50-100 Eur
var piedavat jau fiziski taustamus objektus;

10) Ideali, ja 10%-20% no piedavatas “Reward” kopsummas
neparsniedz fizisko balvu realizacijas izmaksas, ieklaujot ari pasta
izdevumus.
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Pamatkomanda (“Core Team”):

1) Tie ir cilvéki, kas ir tiesi saistiti ar projekta radisanu;

2) Tie var bat cilveéki, kas ir personigi saistiti ar projektu, pieméram,
dzivojusi ITdzi ta attistibai vai ar1 |oti intereséjas par S0 tému un labi
to parzin;

3) Tie varétu bat cilvéki, kam ir svariga atziniba un vélas tikt
pieminéti ka, pieméram, asociétie producenti;

4) Tie varétu bat arT studenti, praktikanti, kuri vélas ieglt vértigas,
teorétiskas un praktiskas zinasSanas veiksmiga pula finansésana;

5) Tie varétu bat ar1 tie, kuri vélas vienkarsi apgat platformu, ka
pala finanséSanas instrumentu, lai Tstenotu ar1 savu kampanu tuvaka
nakotne.



RICKSTARTER

Personala atlases darbplisma:

1) Prata vétra par to, kuri bas komandj;
2) Kontakti (E-pasts, Skype, Zoom vai pusdienu tiksanas);

3) Vizijas un projekta nepieciesamibas izklasts, pamatojums un
iedvesmojoss stasts;

4) Komandas sastava esoSo iedvesmos$ana piesaistit arl
vél citus komandas sastava vai arl “Streat Team”;

5) “Street Team” publicé jaunumus reizi nedél3a, aicina citus sekot
projekta FB lapai un dalities ar tas saturu, izveido “Pin Post”
Facebook, Instagram u.c. soc. platformas vienlaicigi ar “Core Team”;

6) Komandas sastava batu svarigi piesaistit dazadus nozares un
valstu cilvékus no pilnigi atskirigiem informacijas “burbuliem”,
tadejadi sasniedzot daudz plasaku auditoriju.



Tiesa komunikacija un prese:

1) Kopiena ir atsléga un atsléga ir komunikacija;

2) Ta viet3, lai vérstos ar ligumu atbalstit kampanu, ieteicamak ir
ieskicét pasa projekta 1stenoSanas neatliekamibu, svarigumu, tadéjadi
Istenojot netieSo un apgriezto psihologiju, pieméram, lddzot nevis
atbalstit, bet gan padalities ar So vitalo projektu talak ar saviem
draugiem, kolégiem, pazinam un tiem, kam projekts varétu Skist
aizraujoss, interesants un pietiekosi svarigs;

3) Svariga ir ari savlaiciga preses relizes izsGtiSana medijiem par
projekta tapSanu, 1stenoSanas nepiecieSamibu un pula finansésanas
kampanu. Svarigi ir publicéties kampanas laika dazados medijos,
tadéjadi, sasniedzot vel plasaku auditoriju;

4) Svarigi ir arT apzinat nozares, socialas grupas vai institdcijas,
kuram Sis projekts varétu Skist batisks, lai to atbalstitu vai ar1
veicinatu $Ts informacijas, par projektu un kampanu, apriti starp
savas nozares specialistiem un sekotajiem;

5) Svarigi ir ar? publicét kampanu dazadas Facebook mérkgrupas,
izversot diskusiju un plasaku socialo iesaisti;

6) Pasakumu un aktivitasu marketings (Mailchimp, FB Event u.c.)
izvairoties no atkartosanas, katram pasakumam jeb iniciativai ir jabat
originalai un piesaistosai (saruna, loterija, izaicinajums u.c.).



Paldies par uzmanibu!
Vélu jums visiem veiksmi un izdoSanos!
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