Dienvidkorejas partikas tirgus parskats

I . Dienvidkorejas kopsavilkums

Korejas Republika (Koreja) ir desmita lielaka ekonomika pasaulé ar nominalo IKP 1,80
trilionu USD 20212. gada. Ta ir Ekonomiskas sadarbibas un attistibas organizacijas
(ESAO) locekle, Azijas un Klusa okeana regiona ekonomiskas sadarbibas (APEC) un
Azijas un Klusa okeana valstu tirdzniecibas noligums (APTA).

Koreja pilsétas teritorija dzivo 52 miljoni iedzivotaju un vairak nekad 90 procenti
iedzivotaju dzivo urbana vidé. Aptuveni 50 procenti Korejas iedzivotaju dzivo Seul3,
Korejas galvaspilséta un lielakaja metropole.

Saskana ar Tirdzniecibas, rGpniecibas un energétikas ministrijas datiem Korejas
importa pirma puse 2021. gada pieauga 24 $285.1 miljarda procentuala dala, kas rada
$18.1 miljarda tirdzniecibas parpalikumu.

Saskana ar Tirdzniecibas, rdpniecibas un energétikas ministrijas datiem Korejas
importa pirma puse 2021. gada pieauga 24 procentos I1dz $285.1 miljardiem, ka
rezultata tirdzniecibas parpalikums ir $18.1 miljardi.

Koreja 2019.gada no arzemém importéjusi lauksaimniecibas un partikas produktus
$27.5 miljardu vertiba, saskana ar Korejas Statistikas datiem.

Sakara ar ierobezZotajiem resursiem, kas paredzéti vietéji razotai partikai, Koreja ir
viena no visvairak atkarigajam attistitajam valstim importétas partikas joma.

II . Dienvidkorejas partikas importa parskats
A. Partikas importa gada izaugsme

Korejas partikas imports 2019. gada sasniedzis $27.5 miljardu vértibu, padarot to par
vienu no pasaules top 10 ekonomikam, kas importé partiku no aizjiras zemém. Sakara
ar ierobezotajiem resursiem iekSzeme, Koreja ir liela méra atkariga no partikas
importa no arzemem, aptuveni 70% no pieprasijuma.

1. attéls: Korejas starptautiskais partikas imports no 2015. Iidz 2019. gadam
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Ka redzams 1. attéla, Korejas partikas imports kops 2015. gada nepartraukti pieaug. Partikas
imports ir ievérojami palielinajies no 590,000 2015. gada lidz 738 000 2019. gada —23%
pieaugums 5 gadu laika. Sadi skaitli rada daudzsoloas iespéjas arvalstu eksportétajiem.

B. Partikas imports péc produktu grupas (2019)
2. attéls: Korejas importétie partikas produkti péc produktu grupas
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Parstradata partika ir visvairak importéta partikas produktu grupa, kas veido 45% no Korejas
partikas importa. Dzivnieku izcelsmes un zvejniecibas produkti ir otras visimportétakas
partikas produktu grupas, kas kopa sastada aptuveni 35% Korejas partikas importa. Citas
produktu grupas aptver mazak par 11%; Lauksaimniecibas un mezsaimniecibas produkti —
11%, partikas piedevas — 7%, un veselibas aizsardzibas funkcionala partika — 2%.

C. Galvenas valstis, kas eksporté partiku uz Koreju

Top 5 Countiries Exporting Foods to Korea
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2019. gada Koreja ir importéjusi $27.5 miljardus eiro vértu partikas produktu no
aizjuras zemém. Ta ir importéjusi partiku parsvara no ASV, Kinas, Australijas,
Vjetnamas un Krievijas, kas kopa veido l1dz 45% Korejas partikas importa kopapjoma.

Ka Korejas patérétaji pienem dazadus &édienus un diétas, vairak partikas parstradataju
un mazumtirgotaju no Korejas aktivi meklé jaunus arvalstu avotus jauniem produktiem,
lai apmierinatu tirgus vajadzibas attieciba uz dazadiem partikas produktiem.

3. attéls. 5 popularakas Eiropas valstis, kas eksporté partiku uz Koreju (2020)
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No visam Eiropas valstim, kas eksporté partikas produktus uz Koreju, visvairak ir
eksportéjusi Vacija. Ta ir eksportéjusi kopuma gandriz $900 tlkstoSus vértus partikas
produktus, pieméram, cukgalu, partikas piedevas un kartupelu cieti 2020. gada. Ari
Spanija, Francija, N1derlande un lItalija sastada nozimigu eksporta apjomu no Eiropas
valstim uz Koreju.

Lielako partikas produktu grupas, ko eksporté Eiropas valstis:

Vacija: Ciete, kafija, kakao, Sokolade, alus, konditoreja (karamele, konfektes), cikgala,
piena produkti.

Spanija: Augli (apelsini), Auglu sulas, Olivella, Dzivnieku bariba, Vins, Saldumi, Zivju
izcelsmes produkti (tuncis)

Francija: Dzivnieku bariba, Maizes produkti (cepamais pulveris, kviesi), Kakao,
Tabaka, Vins, DzirkstoSie dzérieni, saldumi, cepumi, ctiikgala, sviests, tuncis.

Niderlande: Dzivnieku bariba, kakao, graudi, partikas piedevas, cukgala, sviests, siers,
sukalu pulveris.

Italija: Kafija, kakao, Sokolade, vins, cepumi, nideles un makaroni (pasta), kréjums,
siers, tuncis.



I. Konkurences analize: Latvijas produkti, kas ienak Korejas partikas tirgu

A. Latvijas partikas eksports
1. attéls. Latvijas galveno partikas produktu eksports (2019)

LATVIA'S AGRI-FOOD MAIN EXPORT PRODUCTS (2019)
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Saskana ar Centralas statistikas parvaldes datiem labiba/cepta prece un
dzérieni/stiprie alkoholiskie dzérieni ir 25,7% un 24,6% no Latvijas partikas eksporta.
Piena produkti (9,5%), augli un darzeni (7,4%), zivis un zivju produkti (7,1%), gala un
partikas gala (4%), konditorejas izstradajumi (1,6%), tauki un ellas (0,6%) ir tas
partikas produktu kategorijas, kuras Latvija eksporté.

B. Latvijas izlasé ieklauto partikas produktu saraksts Korejas tirgum:

e bezalkoholiskie dzérieni

e alkoholiskie dzérieni

e graudu produkti un konditoreja/maizes produkti
e piena produkti

e augli un darzeni

e Zivis un zivju izcelsmes produkti

e galas produkti

e saldumi

e taukvielas un ellas

1. Bezalkoholiskie dzérieni un alkoholiskie dz€érieni

Arvien vairak korejieSu pienem jaunus édienus, virtuves un diétas, importétos arzemju
bezalkoholiskos dzérienus un alkoholiskos dzérienus. So tendenci nosaka jaunaki
iedzivotaji vecuma no 10 I1dz 30 gadiem, kuri ir aktivaki, pienemot jaunas virtuves. Lai
sasniegtu augoso tendenci, dzérienu uznémumi Koreja dazado savu produktu



Katalogus, papildinot tradicionalos dzérienus ar eksotiskdm smarzam, pienemot
dazadas izmainas ari vietéjas alkoholisko dzérienu daritavas. Talak tie pat aktivi
importé arvalstu dzérienus, kas Koreja nebija pieejami, lai apmierinatu pieaugoso
tirgus pieprasijumu péc jaunam gaumem un garsam.

2. Graudu produkti (labibas produkti), cepti izstradajumi, piena produkti

Tradicionali korejiesi lieto kafiju 3 reizes diena kopa ar korejieSiem galda édienreizu
laika (korejieSu valoda, “Hanshik”) ar gimeni vai citiem pazindm. Tomér korejieSu
édamstils ir pargajis uz vienkarsaku, atraku un vieglaku edienreizu veidu.

Pieméram, ta vieta, lai brokastis éstu pilnvértigus, pardomatus édienus ar dazadiem
blakusédieniem, korejiesi ir pienémusi brokastu rietumu stilu ar viegli un atri
pagatavojamiem produktiem, pieméram, graudaugiem, auzu miltu produktiem,
granolu, pienu, jogurtu un ceptiem produktiem.

3. Zivis, zivju izcelsmes produkti un galas produkti

Home Meal Replacement and Meal-Kits (HMRs) attiecas uz “vienreizéjam
édienreizém, kuras var lietot gan majas un veikalos un neprasa, lai pircéjs izietu
apgratinoSu édiena gatavo$anas procesu, bet ta vieta produktu vienkarsi karsé pirms
éSanas ".17 HMRs klust populari ne tikai ar savam értibam to patérét, bet ari tas ir
alternativs veids, ka korejieSiem majas baudit dazadas virtuves pandémijas laika. Ta
ka korejiesi atri pienem svesSus édienus un diétas, HMRs kalpo vinu vélmju un jaunu
garSu apmierinasanai. Lai nodroSinatu daudzveidigakus HMRs Korejas pieprasijuma
pieaugumam, Korejas HMR raZzotaji aktivi investé un meklé jaunus avotus, lai ievestu
augstas kvalitates proteinus un citas sastavdalas, kas ir batiskas un pieejamas tikai
arzemeés prieks saviem jaunajiem HMR produktiem.

IV. Partikas mazumtirdzniecibas uznémumi Koreja

Partikas mazumtirdzniecibas uznémumi Koreja 2020. gada veidoja aptuveni tresdalu
no kopé€ja mazumtirdzniecibas apjoma. Ta ir bijusi viena no lielakajam partikas
mazumtirdzniecibas uznémumu tirgus dalam pédéjos gados. 19 Neraugoties uz
ekonomikas lejupslidi Covid-19 ietekmé, tirgus un partikas mazumtirdzniecibas
uznémumi ir panakusi ievérojamu uznémeéjdarbibas izaugsmi, ko izraisija tirgus un
partikas produktu mazumtirdzniecibas uznémumi. leilguSie socialas noskirSanas
ierobezojumi ir likuSi patérétajiem vairak térét batiskajam precém - édienam un
dzérieniem. Partikas mazumtirdzniecibas uznémumi ir guvuSi labumu no S$im
péksSnajam parmainam, ko izraisija pandémija. TieSsaistes mazumtirdzniecibas
uznémumi, pieméram, e-komercija un partikas piegade, ir guvusi ipasas prieksSrocibas
visvairak tas ir izskaidrojams ar to, ka cilveki tieSsaisté pasita partikas produktus, lai
noverstu ietekmi uz lauksaimniecibu No Cetriem lielakajiem partikas produktu
mazumtirdzniecibas uznémumiem lielveikals bija galvenais mazumtirdzniecibas



uznémums, péc tam seko citi, pieméram, hipermarketi, universalveikali un citu értibu
veikali.

A. Partikas mazumtirdzniecibas uznémeéjdarbibas veids

1. Supermarkets (lielveikali)

Lielveikali ir lielakais partikas produktu mazumtirdzniecibas uznémums, un to lielakie
ienémumi veidojas no partikas precu pardosanas. Dazi pieder privatipasniekiem, un
dazi pieder lielajiem uznémumiem, taddas kédes ka Lotte Mart, E-mart un Home Plus.
Lielveikalu galvenie klienti ir majsaimniecibas patérétaji, kas meklé majas produktus,
kuri ir populari un izplatrti.

Galvenie lielveikalu zimoli Koreja:

e Lotte Mart
e Lotte Super
e GS Supermarket

e E-Mart
e Home Plus Express
e Costco

e NH Nonghyup
e Hanaro Mart
e No Brand

2. Hipermarkets

Hipermarketi ir lielveikalu veikali, kas apvieno universalveikalu un partikas veikalu
koncepciju. Kopuma tas ir liels mazumtirdzniecibas uznémums, hipermarketi piedava
dazadas preces, pieméram, ierices, apgérbi un partikas preces viena atrasanas viet3a,
nodros8inot patérétajiem vienas pieturas iepirkS8anas pieredzi. Lielveikali - hipermarketi
sp€j iegut lielu produktu apjomu par konkurétspé&jigam cenam, un pardot Sos produktus
ar ievérojamu atlaidi klientiem.

Galvenie hipermarketu zimoli Koreja:

e E-mart
e Home Plus
e Costco

e Costco Wholesale
e Lotte Mart

Mega Mart

Lotte Shopping



3. Ertibu veikali (galvenais uzsvars uz “atru iepirk$anos”

No strauji augo$a vienas personas gimenu skaita vislielako labumu guvusi értibu
veikali Koreja, liekot uzsvaru uz atrumu. Parasti vienas personas majsaimniecibas
patéréetaji meklé partikas produktus, kas ir viegli pagatavojami un var atri paést.
Edinasana uz tik demografisku, értibu veikali piedava plasu ikdienas preéu klastu ka
uzkodas, bezalkoholiskie dzeérieni, saldéti partikas produkti un lietoSanai gatavi
produkti (t. i.,sviestmaizes, salati). No dazadiem mazumtirdzniecibas uznémumiem
visatrakie ir veikali, kas sp€j pielagoties patéretaju tendencem.

Galvenie “atras iepirkSanas” veikalu zimoli Koreja:

e GS25

e CU

e 7-Eleven
e Mini Stop
e Emart 24

4. Universalveikali

Universalveikali piedava plasu preCu klastu, pieméram, partiku, partikas preces,
sadzives preces, elektroniku, Tie parasti piedava dargakus, kvalitativakus un
eksotiskakus produktus. Tur sastopami patérétaji, kas var nebat viegli atrodami citos
veikalos. Lai sekotu I1dzi nesenajai tieSsaistes tendencei, Universalveikali arT paplasina
savu biznesu tieSsaisté. Universalveikala zimoli ka Lotte piedava iegadaties edienu
produktus, izmantojot TV tieSraides un mobilo iepirk§anos, lai iesaistitu vairak klientu,
kuri izmanto internetu - tieSsaistes kanalus, kur pasutit savus produktus. Tie bieZi
piedava sezonas izdevigumu, izmantojot tieSsaistes platformas, ar laiku var piesaistit
vairak klientu, kuri meklé dargus, augstas kvalitates produktus un zimolu preces ar
atlaidi.

Galvenie universalveikalu zimoli Koreja:

e Lotte Shopping

e Lotte Dept. Store

e Shinsegae Dept. Store
e E Land Retall

e Hyundai Dept. Store

e Hanwha Galleria

5. Tie8saistes partikas mazumtirdzniecibas uznémums (e-komercijas tirgus)

Uznémumi, kas nodarbojas ar partikas mazumtirdzniecibu tieSsaisté, ir kluvusi par
visvairdk ieguvusajiem uznémumiem no Covid-19 pandémijas. TieSsaisté tadas
platformas ka tirgus Kurly ir kluvu$as par pircéju iesp&€jam pasutit partikas produktus
atrodoties majas. 2020. gada ir bijis 58% partikas pre€u pardoSanas pieaugums no



partikas mazumtirdzniecibas tieSsaisté. Jo vairak korejieSu pasitta savus partikas
produktus no tieSsaistes, tradicionalajiem bezsaistes mazumtirdzniecibas
uznémumiem, pieméram, Lote Shopping un GS Shopping paplasina savu klatbutni
tieSsaisté, lai piesaistitu vairak klientu Covid-19 éra.

Galvenie tieSsaistes partikas e-komercijas veikali:

e Market Kurly
e Coupang
e G market
e Eleven Street

Patérina tendences

A. Vienas-personas saimniecibu strauja izaugsme
1. attéls: Vienas-personas majsaimniecibu izaugsmes raditajs

The Ratio of Single-Person Households Growth
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No 70% iedzivotaju, kas dzivo pilsétas, vienas personas majsaimniecibu Tpatsvars ir
strauji pieaudzis, sasniedzot gandriz treSdalu no visam Korejas majsaimniecibam.
Koreja vienas personas majsaimniecibas tikai piecu gadu laika ir turpinajusas augt no
20% Idz 30%.

Ta ka vienas personas majsaimniecibas strauji aug, rodas jauna kultiras tendence
“Honbap”, kas ir korejieSu vardu salikums “Hon” (viens) un “Bap” (maltite).

“‘Honbap” Koreja ir milziga tirgus iespé&ja. CJ Cheil Jedang, viens no lielakajiem F&B
konglomeratiem Koreja veica pétijumu par to, cik daudz cilvéku Koreja biezi €d vieni.

Saskana ar aptauju korejiesi vidéeji apéd 3,9 no 10 édienreizém vienatné. Tiem, kas
parasti &d vienatné, ir tendence iegadaties partikas produktus, kas ir viegli
pagatavojami, aizvietojot pilnvértigas maltites ar atram uzkodam.



B. Majas édienreizu aizstajéji (HMRs)
HMR tirgus ir viens no lielakajiem tirgiem Koreja. Tas ir sadalits tris dazadas
kategorijas:

‘Gatavs éSanai”, "Gatavs sildiSanai" un “Sagatavots pagatavoSanai”. Turpmak 1.
tabula paradtti HMR veidi, ko pardod mazumtirdzniecibas veikalos.

Type Definition Example
Ready to eat To be consumed as it is purchased | chilled sandwich, chilled pie, simple salad,
(Instant-eating) | with no preparation gimbap

frozen pizza, frozen cooked rice, frozen
Ready to heat Simple heating is needed before

(Instant-cooked) | consumption soup, Dried soup and spaghetti, canned
soup, stapled food

Prepared at the minimum for

Ready to cook ) ) ) ) ) ) )
(Fresh cooking (dressing & cleaning, | chilled pot stew, chilled meat or fish with
res
) peeling, cutting etc.) but in a state | side dishes, chilled and frozen noodles.
convenience B _ _ _
food) requiring complete cooking or all | meal-kits, ready-to-eat pasta, frozen rice
00

ingredients

Saskana ar Korea Food and Drug Administration (2011) datiem HMR ir 3 dazadi veidi:
‘Instant-eat,” “Talit vartti” un “Svaigi pagatavoti” &dieni. TulTt€jas €Sanas édieni ir
vienkarsi iepakoti partikas produkti kas jau ir iepriek§ sagatavoti, pieméram, gimbap,
hamburgeri vai sviestmaizes. Tult€ji pagatavojams produkts, kas razots ar
neapstradatu sastavdalu piedevam, un to varétu pilniba izvarit vienkarsi sakarséjot.
Un svaiga érta partika ir partikas produkts, kas prasa minimalu édiena gatavoSanas
procesu, laujot izlaist tadas darbibas ka mizoSana, grieSana, apstrade vai sasildiSana
iesainojuma. Popularitate péc talitéjas gatavosanas HMR ir visvairak palielinajusies
kop$ Covid-19 pandémijas sakuma.

VI. Partikas importa proceduras Koreja
A. Atbildigas agentiras

Visiem importétajiem partikas produktiem un lauksaimniecibas produktiem ir jaievéro
visparéja muitoSanas proceddra, kuras nosaka §is atbildigds agentdras. Gan
importétajam, gan parjiras eksportétajam japarbauda, vai produkts atbilst attiecigiem
noteikumiem.

e Korea Customs Service (KCS): https://www.customs.go.kr/english/main.do



https://www.customs.go.kr/english/main.do

Korea Ministry of Food and Drug Safety (MFDS):
https://www.mfds.go.kr/eng/index.do

Korea Animal and Plant Quarantine Agency (QIA):
https://www.qgia.go.kr/english/html/indexgiaEngNoticeWebAction.do

B. NepiecieSamie dokumenti

Importéjot partikas produktus Koreja, vietéjas valdibas agentlras pieprasa aizjlras
eksportétajiem iesniegt $adus dokumentus:

Komercrékins

veksela vai aviobiletes vekselis

lepakojuma saraksts

Visu sastavdalu nosaukumi ar galveno sastavdalu sastavu procentos

Partikas piedevu nosaukumi un daudzums

Apstrades/razoSanas plisma

|zcelsmes sertifikats

Eksporta sanitarais sertifikats (lauksaimniecibas razojumiem un lopkopibas
produktiem)

Citi attiecigie sertifikati (pieméram, biologiskais sertifikats)
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